(%3 Camera di Commercio e Industria della Romania

in [talia

Prot. 210/2016/ae

Catre: Consiliul Judetean Botosani

in atentia: Domnului Presedinte Costici Macaleti

Roma, 20 octombrie 2016

Ref. Invitatie "Targul Romania - Italia”

Stimate Domnule Presedinte,

CCIRO Italia si Asociatia Romanilor din Italia va invitd sa participati la a VIII-a
editie a "Targului Romania - Italia”, eveniment organizat la Roma in perioada 3 - 4
decembrie 2016.

Scopul evenimentului este acela de a promova interesele economice ale statului
roman pentru piata italiana, evidentiind cateva sectoare cheie ale economiei romanesti:
industria alimentara prin toate gamele de produse romanesti (traditionale, bio, etc.), industria
turismului si furnizori de servicii (transport aerian, banci, medical, Posta Romana, etc.) care au
interes catre comunitatea romaneasca din Italia. Aceastad editie se va concentra pe turism si
servicii, deoarece se doreste a fi un factor declansator al unei cereri mai mari de servicii si
produse din partea comerciantilor si a consumatorilor din Italia precum si o oportunitate pentru
participanti si furnizori de a cunoaste partenerii si concurentii de pe piata italiana, in vederea
calibrarii unor planuri de dezvoltare realiste.

Va rugam sa studiati posibilitatea participarii la acest eveniment, care in ultimii
ani, sub deviza "Impreund pentru a ne cunoaste mai bine” s-a impus ca un reper in dezvoltarea
relatiilor dintre Romania si Italia, intre romanii din tara si cei din Italia. Prezenta institutiei pe
care o reprezentati ar contribui astfel la dezvoltarea relatiilor economice dintre
Romania si Italia, intarind imaginea unei colaborari institutionale solide cu ARI si
CCIRO Italia.

Conform prezentarii evenimentului (in atasat) evenimentul va beneficia de o mediatizare
corespunzatoare in presa, televiziuni, flyere, afise, mesh-uri si bannere in zonele intens
circulate. Planimetria si standurile disponibile la “Targul Roménia - Italia” pot fi vizualizate pe
site-ul http://www.cciro.it/iscrizione_evento.htm. Taxa de participare pentru expozanti la targ
este de 500 euro pentru un stand 3X3 metri, respectiv 700 euro pentru stand de 4X3 metri. Tn
taxa de participare sunt incluse: furnizare-montaj-demontaj stand, mese, scaune, curent
electric, publicitate pe o parte din materialele de promovare.

Tn calitate de organizatori, ARI si CCIRO Italia isi rezervd dreptul de a selectiona si
aproba participarea expozantilor in functie de acordurile contractuale cu alti parteneri din cadrul
proiectului. Este exclusa calitatea de sponsor al evenimentelor care poate fi solicitata la adresa
de email office@cciro.it

Totodatd va adresdm rugamintea de a disemina informatia in randul firmelor din judetul
dumneavoastra. Pentru inscrieri si informatii nu ezitati sa ne contactati.

Cu speranta unei viitoare colaborari, asteptam raspunsul Dvs.

Cu stima,
Eugen Terteleac - Presedinte CCIRO Italia
Mobil +39 3286373670

CCIRO Italia Via Cola di Rienzo 212, 00192 Roma - Italia EMAIL office@cciro.it
C.F. 97763350580 Tel. +39 06 263 162 SITO WWwWWw.cciro.it
P.IVA 12635581007


http://www.cciro.it/iscrizione_evento.htm

PROIECT

Editia a VllI-a
Roma, 3 -4 decembrie 2016

Ziua Nationala a Romaniei
a Xll-a editie

Associazione dei Romeni in Italia (ARI)
Via del Fringuello, 50 A, Roma — 00169
Tel. +39 06263162
E-mail: info@associazionedeiromeni.it



Planimetrie locatie

Camera de Comert si Industrie a Asociatia Romanilor din Italia
Romaéniei in Italia (CCIRO ltalia) (ARI)

in parteneriat cu:

Coordonator proiect: Eugen Terteleac, presedinte ARI
Locul de desfasurare: Roma - TEATRUL TENDASTRISCE

Sponsor oficial:

Make your ERagiimition Fly™
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Targul Romania-Italia?yi:-

Turism

O intalnire intre comunitatea roméaneasca si

ofertantii din industria turismului romanesc,

interesati sa intre pe piata italiana, pe segmentul

consumatorilor din comunitatea romaneasca si a

consumatorilor italieni, interesati de destinatiile

romanesti si serviciile din domeniu: agrement
clasic la mare si munte, turism medical, turism
balnear, agroturism, etc.

La acest eveniment, expozanti din Romania

au ocazia sa-si prezinte ofertele si principalilor

“actori” din “industria” turismului italian: tour

operatori, companii de croaziera, agentii private gi consortii sau organizatii profesionale din

domeniul turismului, institutii italiene (regiuni, orage, etc.).

Este de asemenea o ocazie importanta de intélnire a expozantilor cu intreprinzatorii romani din

domeniul turismului din ltalia $i cu mediul asociationismului romanesc din Italia. Comunitatea

romanilor din Italia este foarte interesata de tot ce inseamna turism romanesc, dar pana acum nu
au fost organizate evenimente de acest tip (targuri, prezentari, etc.).

Sub egida “Descopera Romania”, ne propunem sa atingem mai multe obiective:

B determinarea membrilor comunitatii roméanesti din Italia sa isi organizeze turistic vacantele in
Romaénia, iar intoarcerea in tara sa nu fie doar o vizita la familie Tn localitatea natala. Foarte
multi romani se intorc in vacanta de trei ori pe an (Paste, vacanta de vara si sarbatorile de
iarna), dar accesul lor la structurile turistice din Romania este limitat.

B Promovarea patriotismului turistic: promovarea destinatiilor roméanesti pentru cei peste 100.000
de copii romani nascuti in Italia care nu-si cunosc patria de origine si care igi pierd total interesul
pentru tara parintilor lor.

B Promovarea destinatiilor si obiectivelor turistice din Romania in randul cuplurilor mixte si a
consumatorilor italieni: exista circa 50 — 60 de mii de familii mixte (italo-roméane).

Este o ocazie buna de dezvoltare a destinatiilor
turistice romanegti. Publicul italian mediu,
consumator de vacante, isi reduce pretentiile
si bugetul, iar Roméania poate oferi foarte multe
destinatii convenabile in privinta raportului
calitate pret, mai ales in sectorul agroturistic si
traditional. Foarte multi italieni cunosc romani
(colegi la locul
de munca
sau vecini)
si  apreciaza
specificul Romaniei: arta culinara, traditile si cultura
romaneasca, frumusetea obiectivelor turistice din Romania.

Italienii insa mai au foarte multe de descoperit. Targul Romania-

Italia este o ocazie importanta pentru a descoperi Roméania (dat

fiind ca este organizat la inceput de an).
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Servicii

incepand cu serviciul de
transport aerian (care
apropie Romania de ltalia:
doua ore di zbor in loc
de 36 de ore via terra) de
care beneficiaza ambele
tari, acum cu peste 150
de zboruri/saptaméana, pana la serviciile de
telefonie, transporturi, servicii bancare,
transfer de bani, servicii medicale, centre
analize medicale. etc., toate fac parte din viata
cotidiand a comunitatii i pentru roméanii care
traiesc in ltalia sunt indispensabile.

Targul Italia - Romania ofera producatorilor si distribuitorilor de servicii posibilitatea de
prezentare a produselor intr-un context transparent si concurential comunitatii roméne si
vizitatorilor targului. Astazi fidelizarea clientelei este garantia dezvoltarii.

Visul multor romani si italieni este acela de a-si
cumpara o casa,; obiectivul ARI este sa aduca
impreuna constructori, banci, agentii imobiliare
si alti subiecti interesati de acest argument.

ARI| doreste sa aduca in prim planul atentiei
comunitatii romane toate servicile de mare
interes, intre care si serviciile previdentiale
de care depinde viitorul fiecarui lucrator. Pentru
operatorii care ofera pensii private este un
moment foarte bun de a-si prezenta oferta, avand in vedere problemele care sunt in domeniu si
in Romania si in Italia.

Sub sloganul “impreuna pentru a ne cunoaste mai bine”, la Targul Romania — Italia dorim
sa oferim spatiu si vizibilitate tuturor celor interesati.

Parteneri ai Targului:

institutii romanesti si italiene (facultativ)

Participarea institutiilor roménesgti la eveniment ar fi foarte importanta:

B Ministerul Afacerilor Externe va avea un stand cu material informativ referitor la activitatea sa,
activitati si programe ale Guvernului roman care au ca tinta emigratia romana.

B Ministerul Turismului din Romania este invitat la Targul Romania — Italia pentru a prezenta
programele in curs, destinatiile turistice, oportunitatile de investitii in industria turismului
romanesc.

B Ministerul Muncii din Romania va putea prezenta ofertele de munca pentru romanii care vor sa
se Tntoarca in tara si va putea oferi toate informatiile din domeniul protectiei sociale si specific
legislativ de larg interes pentru romanii emigrati.

W |nstitutiile italiene au posibilitatea sa se adreseze direct comunitatii roméne, prezentand
campaniile care au ca tintd cea mai mare comunitate straina din lItalia, oficial de 1.111.000
persoane, dar neoficial, estimata la circa 2 milioane.

Vizitatorii Targului pot, cu aceasta ocazie, sa dialogheze, sa obtina informatii, sa faca propuneri

direct institutiilor, fara sa parcurga traseul birocratic obignuit.
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Bursa locurilor de munca in Romania
pentru romanii din Italia - Hal acasa

Bursa locurilor de munca este o oportunitate importanta pentru Ministerul Muncii din Romania
de a prezenta cererea si ofertele de munca din Romania.

Libera circulatie a fortei de munca in Europa, drept obtinut de roméni odata cu intrarea Romaniei
in UE in 2007, a dus la un exod al fortei de munca romanesti catre Occident, dar Roméania a
devenit acum la randul ei o tara de imigratie, necesarul de fortd de munca fiind acoperit in special
din tari asiatice.

Carenta de forta de munca din Romania, concentrata in special in anumite sectoare — constructii,
agricultura, etc — a crescut din ce in ce mai mult. in special s-a simtit in anii 2010 — 2011, cand au
fost demarate mari lucrari de infrastructura (autostrazi, amenajarea teritoriului, etc.).

Nevoia de muncitori din sectoarele de dezvoltare ale economiei Romaniei reprezinta pentru
multi romani emigrati in tarile UE o buna posibilitate de reintoarcere in patrie. Din cauza crizei
economice care afecteaza si Italia, multi lucratori roméani, care au dobandit cunostinte profesionale
si calificari importante pe piata occidentala a muncii, pot sa-si aduca acum o contributie importanta
la dezvoltarea economiei Romaniei.

Aceste posibilitati pot fi prezentate cu ocazia Targului Romania — Italia, pe o scara aproape
nationald, avand in vedere ca materialele promotionale si de prezentare ale Targului vor fi
distribuite pe intregul teritoriu national italian folosindu-se toate mijloacele de promovare in
interiorul comunitatii romanesti din ltalia.

Participarea firmelor romanesti care au nevoie sa angajeze lucratori in anumite sectoare
emergente (firme care au venit sa caute lucratori in Italia inca din 2008, cand a fost organizata
“Bursa locurilor de munca din Roma”) va fi fundamentala pentru indeplinirea scopului propus.
Reprezentantii firmelor romanesti vor fi prezenti intr-un stand special amenajat pentru interviuri
si inregistrare de CV-uri, sau chiar semnarea de precontracte de munca pentru lucratorii romani
care vor sa se intoarca acasa.

Vizitatorii Targului pot obtine astfel informatii corecte despre situatia economica roméaneasca,
nivelul salariilor si ofertele de munca din Romania.

Trioul autoritati — intreprinzatori — lucratori reprezinta o alta materializare a motto-ului actiunilor
ARI, “Impreuna pentru a ne cunoaste mai bine - HAl ACASA”.

Scopul manifestarii

®m Organizarea unui targ cu o tematica turism-servicii, pentru firmele interesate de consumatorii
din comunitatea romaneasca din Italia este un eveniment la care nu doar se intalneste oferta
cu cererea, dar care poate fi un factor declansator al unei cereri mai mare de produse si servicii
din portea comerciantilor si consumatorilor din comunitate, pe de o parte, iar pentru producatori
si furnizori va fi o oportunitate de cunoastere a partenerilor si concurentilor de pe aceasta piata,
in vederea calibrarii unor planuri de dezvoltare realiste.

B Scopul general al intalnirii, avand in vedere prezenta unor componente din domenii diferite (produse,
servicii, divertisment, etc.), este cel sintetizat de motto-ul actiunii, “Impreuna pentru a ne cunoaste
mai bine”, un motto care defineste scopul tuturor actiunilor publice organizate de ARI.

B Prima editie a Targului Roméania — Italia organizat de ARI a fost inceputul unei traditii care a
devenit anuala, dedicata schimburilor comerciale dintre Romania si Italia.

W Dat fiind ca a VllI-a editie a Targului are o tematica bine stabilita (turism-servicii), perioada 3-4
decembrie este optimala in general pentru consumatorii italieni pentru programarea vacantelor
pentru anul in curs.
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m [ntalnirea dintre public si industria serviciilor (in general) la sfarsit de an este dintotdeauna de
bun augur; este perioada in care multi isi programeaza pentru anumite investitii: casa, masina,
mobila, vacanta, asigurare pe viata, etc.

CCIRO ltalia impreuna cu partenerii sai, Camera de Comert si Industrie a Romaniei, firme de
consultanta pentru proiecte europene si experti consultanti vor organiza in cadrul “Targului
Romania — Italia” un stand prin care romanii din ltalia interesati sa acceseze programul “
Diaspora Start-up”, agro diaspora vor primi consultanta si informatile de baza pentru
demararea intocmirii dosarelor. Biroul “Hai acasa!” din cadrul “Targului Romania — Italia” va fi
promovat prin intermediul presei din diaspora (Gazeta Roméneasca, Ziarul Roménesc, etc.)
si postul Dacia TV. Membrii comunitatii romanesti din Italia interesati vor fixa in prealabil prin
intermediul CCIRO ltalia, intalniri cu expertii prezenti in standul “Hai acasa!”

Programul Targului Romania - Italia

3 decembrie 2016

09:00 - 11:00 - inaugurare rezervata autoritatilor, profesionistilor, mass media

11:00 - 14:00 - simpozion “Iimpreund pentru a ne cunoaste mai bine” (participd expozanti,
autoritati, mass media) — prezentarea reciproca a expozantilor, intalniri BtoB

14:30 - 17:00 - deschis publicului — inaugurare Targ

17:00 - 22:00 - spectacol organizat de ARI

4 decembrie 2016

09:00 - 22:00 - deschis publicului

09:00 - 17:00 - maraton filme romanesti - piesa de teatru
17:00 - 22:00 - spectacol organizat de ARI

Disponibilitate
spatii de amenajare standuri

B Partenerii expozanti pot alege diverse dimensiuni pentru amenajarea standurilor, in interiorul
locatiei. Locurile sunt acordate prin negociere directéd pana la epuizarea spatiilor (vezi planimetria
si fisa client).

B Participantii pot beneficia de amenajarea (4 x 3 m) furnizatd de ARI si personalizata (pe cont
propriu de expozant) sau pot alege spatii disponibile cu scopul de a realiza amenajari proprii.

B Expozantii care amenajeaza pe cont propriu standurile trebuie sa obtina toate certificatele de
omologare si punere in siguranta a standurilor.

Sprijin publicitar

B Evenimentul va fi promovat de o campanie publicitara in:

B Brosuri cu prezentarea Targului Romania — Italia

B |nsertii pe portalul www.gazetaromaneasca.com cu anunturi in limba romana
M pagina publicitara in Gazeta Romaneasca, saptamanal romanesc din Italia
B radio metro Roma cu anunturi in romana si italiana

B volantinaj

B invitatii pentru membrii i simpatizantii ARI

B Spot Dacia tv

B Anunturi la centrele comerciale

B Anunturi la aeroporturile Ciampino — Fiumcino

B Anunturi la bordul avioanelor WIZZ AIR/Blue Air B pagini web parteneri — participanti la targ
B |Instrumenti proprii ale partenerilor — participanti la targ



y

a Xll-a editie
4 DECEMBRIE 2016 ora 17:00
Eveniment traditional organizat de Asociatia Romanilor din Italia

ACEST PROIECT ESTE REALIZAT CU SPRIJINUL

Ziua Nationala a Roméaniei , sarbatorita
in acest an prin spectacolul sustinut de
artigtii  prezenti reprezinta cel mai
important eveniment pentru romanii din
centrul Italiei aflat la a Xll-a editie.

Este cea mai mare locatie care poate
gazdui un astfel de eveniment, avand o 2011
capacitate de pana la 5.000 spectatori.
Evenimentul va fi transmis in direct pe
Dacia tv, in mondovision cu
posibilitatea de a fi preluat de alte
televiziuni interesate.
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2012

Salutul oficial al 2013
ministrului
Angel Tilvar
a fost

apreciat
de comunitatea
romanilor din Roma.

Pentru desfasurarea
Zilei Nationale

la Roma, ARI a ales
2014 ca locatie

Teatrul Tendastrisce
- cea mai importanta

locatie din punct de
vedere strategic,
situata intr-o zona
binecunoscuta
comunitatii romanegti
din zona Lazio.
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Vizibilitate pentru sponsori

B Avem posibilitatea de a pune la dispozitie , in interiorul locatiei, spatii publicitare in format
banner; dimensiunea fiecarui spatiu publicitar va fi de maxim 1 X 2 metri; bannerele vor trebui
furnizate de catre sponsori.

B Exista posibilitatea de a include numele si logo-ul sponsorului in lista sponsorilor prezenti pe
fly-erul publicitar al evenimentului.

B Logo-ul sponsorului poate fi pus pe coperta materialului publicitar (fluturasi, brosuri, etc.) care
va fi distribuit pe teritoriul comunal in provinciile Roma, Perugia, Viterbo si in zonele celor 15
filiale ale ARI din toata Italia.

B Publicare logo sau banner pentru sponsori pe pagina www.associazionedeiromeni.it pentru o

perioada de trei luni.
B Publicarea nume sau logo pentru sponsori pe toate invitatiile, comunicatele de presa, mesajele
email expediate la o mailing list care contine peste 100 mii de adrese

Editia a Vlll-a
Roma, 3 -4 decembrie 2016

Ziua Nationala a Romaniel
a Xll-a editie
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Targul Romania-Italia s

Prima editie a Targului Romania-Ita-
lia organizat de Asociatia Romanilor
din Italia in zilele 1-2 decembrie 2012
a depasit cu mult asteptarile organi-
zatorilor. Desi sprijinul institutiilor
romanesti a fost mai mult simbolic,
si in ciuda momentului particular
ales (criza economica, criza politica,
alegeri parlamentare, etc.), obiec-
tivele primului eveniment au fost in-
deplinite. Intentia primei editii a fost
de demonstrare a uriagului potential
reprezentat de consumatorii romani
din ltalia, pentru dezvoltarea expor-
tului de produse traditionale autentice din Romania in Italia, si de stabilire a unui cadru organizat
de intélnire a tuturor producatorilor de bunuri si servicii interesati de romanii din Italia cu potentiali
arteneri din Italia.

ARI a estimat o participare de aproximativ 20.000 vizitatori la pri-
ma editie a Targului Romania-Italia. Vizitatorii au degustat pro-
dusele traditionale roménesti si au intrat in posesia ofertelor si
prezentarilor propuse de cei 30 de expozanti.

ARI, organizatorul principal al primei editii “Targul Romania-Ita-
lia” a oferit expozantilor si vizitatorilor posibilitatea de a face
cunostintd, pe principiul “Impreuna pentru a ne cunoaste mai
bine”, care a stat la baza tuturor evenimentelor organizate de ARI
in perioada 2004-2012, cum ar fi: “lmpreuna pentru a ne cunoaste
mai bine la Ziua Nationala a Romaniei”, Jmpreun& pentru a ne
cunoaste mai bine la Pastele Ortodox roman - Roma”, “impreuna
pentru a ne cunoaste mai bine — Miss Diaspora 2010”, “impre-
una pentru a ne cunoagte mai bine la Sarbatoarea Martigorului
2013” — ciclu de evenimente organizate la An-
cona — Perugia — Roma — Milano.
Reprezentantii mai multor institutii italiene
si romanesti (Ministerul Afacerilor Externe,
Ambasada Romaniei la Roma, primaria
Romei, Consiliul Judetean Prahova, Consil-
iul Judetean Constanta, regiunea Lazio, etc.)
au apreciat buna organizare a primei editii a
Targului Romania-Italia si au manifestat un
interes de colab-
orare pentru ur-
matoarele editii.
O particularitate
importanta a Targului Romania ltalia este aceea ca nu este limitat
strict la un domeniu comercial sau de servicii, ciaduce la un loc si alti
participanti la viata sociala, rezultatul fiind inovativ. Astfel, pe langa
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intreprinzatori, au participat administratori publici, organ-
izatii sindicale, politicieni, artigti, creandu-se un eveniment
atractiv si stimulant pentru entuziasm, cheia succesului in
orice domeniu.

In cadrul primei editii a Targului s-au pus bazele Camerei
de Comert si Industrie a Roméniei in Italia (CCIRO ltalia) iar acest
proiect, “Targul Romania-Italia”, a intrat in patrimoniul
Camerei nou infiintate.
incepand din acest

an, toti expozantii care participa la Targul Roméania-Italia or-
ganizat la Roma si in alte orase italiene pot deveni membiri ai
Camerei, beneficiind de 50% reducere pentru inscriere.

Cei 20 membri initiatori ai
CCIRO ltalia participanti I
prima editie a Targului, au
discutat despre organiza-
rea periodica, pe langa
Targ, a unor intalniri si simpozioane pe teme economice, in
special in Italia, dar si in Romania.

Trebuie mentionat interesul intreprinzatorilor romani din Italia,
care au apreciat buna organizare a primei editii a Targului gi
au confirmat importanta nationala a acestui tip de eveniment.

Targul Romania-Italiasys,.
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Targul Romania-ltaliasiss,..
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